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Бриф на разработку 
логотипа и фирменного стиля
1.1
Какие визуальные образы отражают суть вашего бренда?
	


1.2 
Какие образы и решения, на ваш взгляд, недопустимы для использования и почему?
	


1.3 
Какой ХАРАКТЕР логотипа и стиля, на ваш взгляд, предпочтителен для создания желаемого образа бренда
(сдержанный, экспрессивный, романтичный, мужской, волевой и т.д.)?
	


1.4 
Какой ТИП логотипа, на ваш взгляд, предпочтителен для создания желаемого образа бренда? 
Выделите подчеркиванием.
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	Комбинированный: знак + начертание названия
	Интегрированный: знак включен в начертание названия
	Шрифтовой
	Композиционно-шрифтовой
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	Персонаж
	Только знак
	Герб
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	Вензель
	Лигатура
	Орнамент
	Динамический – анимированный по ссылке: www.swisscom.com/solutions/en/


1.5 
Какой СТИЛЬ/МЕТОД ГРАФИЧЕСКОГО РЕШЕНИЯ логотипа, на ваш взгляд, предпочтителен для создания желаемого образа бренда?
Выберете НЕ более 5 и выделите подчеркиванием.
	Форма и контрформа
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	Аллегория, метафора
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	Каллиграфия
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	Объем, фотореалистичность
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	Величественность, аристократизм
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	Каллиграфия
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	Прямолинейность
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	Типографика
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	Юмор

	[image: image46.jpg]



	[image: image47.jpg]



	[image: image48.jpg]



	[image: image49.jpg]





	Градиенты, прозрачности, блюр
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	Семантичность
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	Этника
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	Корпоративность
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	Минимализм, лаконичность
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	Геометрия
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	Государственные мотивы
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	Рисование
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	Художественность
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	Абстракция
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	Детскость, намеренный инфантилизм
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	Историчность, мифологичность
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	Система элементов
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1.6 
Какие цвета (и их количество), на ваш взгляд, предпочтительны для создания желаемого образа бренда?
	


1.7
Приведите примеры логотипы и стили других брендов, которые вы считаете удачными
с точки зрения создания желаемого образа бренда и объясните почему?
	


1.8 
Приведите примеры логотипы и стили других брендов, которые вы считаете НЕудачными
с точки зрения создания желаемого образа бренда и объясните почему?
	


Административный блок
3. 
Информация о компании

3.1 
Название и адрес компании
	


3.2 
Контактное лицо
	ФИО
Должность
Рабочий телефон
Мобильный телефон
e-mail


3.3 
Дата заполнения брифа
Спасибо за заполнение брифа!

Ждем его по адресу info@adswild.com

